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REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE
SPONSORIZZAZIONI E DEGLI ACCORDI DI COLLABORAZIONE
(Approvato con Deliberazione di C.C. nr. 9 del 143.2007)
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1.

ART.1 — FINALITA’
Il presente regolamento disciplina le attivita ddossorizzazione e gli accordi di
collaborazione in attuazione delle disposizioniteonte nell'art.43 della legge 449/1997,
dell'art.119 del T.U.E.L.267/2000 e delle vigensmbsizioni dei CC.CC.NN.LL.

. Le iniziative di sponsorizzazione devono tendere faworire linnovazione della

organizzazione e a realizzare maggiori economiacimé® una migliore qualita dei servizi
istituzionali.

Nel perseguimento dell'interesse pubblico genemglieaccordi di collaborazione possono
avere ad oggetto qualunque attivita od iniziatikie abbia riflessi diretti od indiretti sullo
sviluppo economico locale.

ART.2 — CONTENUTI E DESTINATARI



1.

1.

| contratti di sponsorizzazione possono esserelgsincon soggetti privati, imprese, istituti,
societa e associazioni con o senza fini di luces, nealizzare o acquisire a titolo gratuito
interventi, servizi, prestazioni, beni o attivitdseriti nei programmi ed obiettivi di spesa
ordinari espressamente previsti nei PEG o in atti di Giunta; il risultato della
sponsorizzazione si concretizza nella realizzazidnena economia di bilancio totale o
parziale, rispetto alla previsione di spesa, imzieine alla totale o parziale acquisizione,
senza oneri per 'Ente, del previsto risultato date dello sponsor o, comunque, della
somma corrispondente, ovvero in un maggior introgpetto a quanto previsto in bilancio e
riportato nel capitolo di spesa iscritto nel PEG.

Gli accordi di collaborazione sono contratti cosglun forma scritta, con soggetti privati,
diretti a disciplinare e regolare i rapporti di at&ere non istituzionale fra il Comune e il
privato, relativamente ad interventi di qualunqemere che abbiano una positiva ricaduta
sul territorio comunale e finalizzati allo sviluppeconomico, sociale e culturale della
comunita. L'accordo precisa i termini della colledione fra ente pubblico e soggetto
privato, comunque, anche ove si tratti di attidii&arattere commerciale, nel perseguimento
dell'interesse pubblico generale, e deve discipinanche i rapporti economici fra i
sottoscrittori dell’accordo, ove l'accordo preveda corrispettivo per la collaborazione
concordata. Il corrispettivo, ove previsto e di eom accordo fra le parti, pud assumere la
forma di contributo una tantum, di compenso annwsteero di somma che pud essere
commisurata al valore della produzione di beni avise oggetto dell’accordo di
collaborazione.

ART.3 — DEFINIZIONI
Ai fini del presente regolamento si intende per:
a) CONTRATTO DI SPONSORIZZAZIONE: un comto mediante il quale il Comune

(sponsee) offre, nell’ambito delle proprie inizi&j ad un terzo (sponsor), che si obbliga a foraire
titolo gratuito una predeterminata prestazionepagarne il valore, la possibilita di pubblicizzéae
propria ragione sociale in appositi e predefirpaz pubblicitari;

b) SPONSORIZZAZIONE: ogni contributo denaro, beni, servizi, prestazioni o interventi

provenienti da terzi, a titolo gratuito, allo scaiggromuovere la propria immagine sociale;

c) SPONSOR: il soggetto privato chende stipulare un contratto di sponsorizzazione;
d) SPAZIO PUBBLICITARIO: lo spazio fisic@ il supporto di veicolazione delle

informazioni di volta in volta messe a disposiziaa Comune per la pubblicita dello sponsor;

e) ACCORDO DI COLLABORAZIONE: il contrat concluso con un soggetto privato per

le finalita di cui al comma 2 del precedente attico

ART.4 — PROCEDURA DI SPONSORIZZAZIONE E SCELTA DELL O SPONSOR

1.

2.

3.

La scelta dello sponsor € effettuata medianteatra#t privata con ricerca di contraente
preceduta dalla pubblicazione di apposito awviso.

All'avviso di sponsorizzazione € data pubblicitadiaate pubblicazione all’Albo Pretorio,
inserimento nel sito internet del Comune e in evalingltre forme ritenute di volta in volta
piu convenienti per una maggiore conoscenza egigazone.

L’avviso deve contenere, in particolare, i segudati:

a) l'oggetto della sponsorizzazione eonseguenti obblighi dello sponsor, secondo i

contenuti dello specifico progetto di sponsorizaagi

4.

b) 'esatta determinazione dell’offerter o spazio pubblicitario;

c) le modalita e i termini di presentamalell’offerta di sponsorizzazione.

L'offerta deve essere presentata in forma scrjtth eegola, indica:

a) il bene, I'attivita, il servizio o [@estazione che si intende sponsorizzare, ovvesortana

corrispondente;



5.

b) I'accettazione delle condizioni pregigsel progetto di sponsorizzazione.
L’offerta deve essere accompagnata dalle seguettitertificazioni attestanti:
a) l'inesistenza delle condizioni di ipe&ita a contrattare con la Pubblica Amministragion

di cui allart.32-quater del codice penale e di iogfira situazione considerata dalla legge
pregiudizievole o limitativa della capacita contnate:

b) I'inesistenza di impedimenti derivadidilla sottoposizione a misure cautelari antiapaf
c) per le imprese, I'inesistenza di pohge concorsuali o fallimentari;

d) la non appartenenza ad organizzaziomatura politica, sindacale, filosofica o retiga;
e) per le persone giuridiche, oltre a@ldgocertificazioni sopra elencate riferite ai seitig

muniti di potere di rappresentanza, deve essegstatd il nominativo del legale rappresentante.

6.

Le autocertificazioni di cui al comma precedenteval® essere contenute in una
dichiarazione unica contestuale, conforme al modetppositamente predisposto
dallAmministrazione comunale.

Le offerte di sponsorizzazione sono valutate dapasabile del servizio proponente, nel
rispetto dei criteri definiti nel progetto di spanizzazione.

Ove non espressamente vietato dalla legge, la allusponsor puo essere inserita in
gualunque procedimento di gara, purché sia riseelapar condicio di tutti i concorrenti e
purché la sponsorizzazione, ai fini dell'aggiudicaz, non divenga criterio preponderante.
Il contratto di sponsorizzazione € sottoscrittdalaponsor e dal Responsabile del servizio
proponente; con il contratto di sponsorizzazioremeianche autorizzata I'utilizzazione dello
spazio pubblicitario espressamente indicato nejgito di sponsorizzazione.

ART.5 — TRATTATIVA PRIVATA DIRETTA
E’ possibile l'affidamento del contratto di spongaazione a trattativa privata diretta,
prescindendo dall’applicazione delle norme di dupr@cedente articolo, quando il valore
complessivo della sponsorizzazione non superid@DEuro.
Nei casi di cui al precedente comma la sponsorianazstessa sara regolamentata nell’atto
amministrativo del Responsabile del Servizio Funzie competente per le singole attivita,
sara comunque ispirata ai principi del presenteoRegento e non si fa luogo alla
ripartizione dei proventi di cui al successivo art.
La trattativa privata diretta € altresi sempre assag stante la particolare natura del
contratto, per gli accordi di collaborazione. Ldedminazione di approvazione della bozza
del contratto di collaborazione e la successiyaudi devono comunque essere precedute da
apposito atto d’indirizzo della Giunta comunale ctielimiti il quadro fondamentale
dell'accordo, a meno che tali elementi non siaroogintenuti nel PEG.

ART.6 — INDIVIDUAZIONE DELLE INIZIATIVE DI SPONSORI ZZAZIONE

Le iniziative di sponsorizzazione vengono priordarente individuate nell’ambito degli
obiettivi del PEG assegnati al dirigente. In alégnwa, nel corso dell’anno, la Giunta
comunale puo formulare indirizzi specifici ai Respabili dei Servizi Funzionali per
I'attivazione di iniziative di sponsorizzazionebase al presente regolamento.

Il ricorso alle iniziative di sponsorizzazione, iagffetti di cui al successivo art. 8, puo
riguardare tutte le iniziative, i prodotti, i beniservizi e le prestazioni previsti a carico del
bilancio dell’Ente nei capitoli di spesa ordinamper i quali si acquisiscano maggiori somme
rispetto al budget di spesa a disposizione.

L’Amministrazione comunale pud comunque acquisienibe servizi a titolo gratuito,
ancorché non specificatamente previsti nei capitiofipesa ordinari o non previsti nel PEG
come obiettivi da raggiungere mediante sponsoriamap accordi di collaborazione. In tal
caso non si fa luogo alla ripartizione dei provenitui al successivo art. 9.

ART.7 — CONTRATTO DI SPONSORIZZAZIONE



1. La gestione della sponsorizzazione viene regolataliante sottoscrizione di apposito
contratto nel quale sono, in particolare, stabiliti
a) Il diritto dello sponsor alla utilizzane dello spazio pubblicitario;
b) la durata del contratto di sponsozazae;
c) gli obblighi assunti a carico dellmspgor;
d) le clausole di tutela rispetto alleetuali inadempienze.

ART.8 — DIRITTO DI ESCLUSIVA

1. Di norma le sponsorizzazioni non sono effettuate doitto di esclusiva da parte dello
sponsor, e pertanto il Comune puo ricevere piu Spdzreazioni per uno stesso evento.

2. Qualora il soggetto sponsor sia interessato adedie=clusiva nella sponsorizzazione di un
determinato evento, '’Amministrazione puo valutémeproposta ricevuta in tal senso in
relazione ai vantaggi in termini economici e/o dimw@gine che ne possano derivare al
Comune. La clausola di esclusiva deve essere gmaiinente prevista nel contratto di
sponsorizzazione.

ART.9 — UTILIZZO DEI RISPARMI DI SPESA O DEI MAGGIO RI INTROITI
1. Le somme previste nei capitoli interessati allansppoizzazione che risultano non utilizzate

a sequito della stipula del relativo contratto,saonsiderate risparmi di spesa. Le somma

acquisite in piu rispetto al budget previsto neit@i di spesa, sempreché il finanziamento

attraverso la ricerca delle sponsorizzazioni gmessamente previsto nel PEG o in altro atto

di Giunta, sono utilizzate, al pari dei risparmigjiesa, come disciplinato dal successivo

comma 2. Nello stesso modo sono considerati rispdirapesa o0 maggiori introiti le somme

derivanti dalla stipula di accordi di collaborazgon
2. |l risparmi di spesa o maggiori introiti di cui akgedente comma sono utilizzati:

a) nella misura e con le modalita previdgal contratto decentrato aziendale, sono destinat
alla implementazione del fondo per lo sviluppo @eisorse umane e per la produttivita, nonché per
la retribuzione di risultato delle posizioni di arerganizzativa, secondo la disciplina di cui ai
CC.CC.NN.LL.;

b) la parte residuale e a disposizionkad@&iunta comunale per il finanziamento degli
obiettivi previsti nel PEG in caso di maggiori mitr o per il finanziamento di iniziative, acquisti
servizi di utilita pubblica in caso di risparmispesa.

ART.10 — DIRITTO DI RIFIUTO DELLE SPONSORIZZAZIONI

1. L’Amministrazione comunale, a suo insindacabiledgiio, si riserva di rifiutare qualsiasi

sponsorizzazione qualora:

a) ritenga che possa derivarne un ctmflit interessi fra I'attivita pubblica e quellayata;

b) ravvisi nel messaggio pubblicitario pwssibile pregiudizio o danno alla sua immagine o
alle proprie iniziative;

c) la reputi inaccettabile per motiviigopportunita generale.

2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazioni itz
a) propaganda di natura politica, sintlgddosofica o religiosa;

b) pubblicita direttamente o indirettarigercollegata alla produzione o distribuzione di
tabacco, materiale pornografico o a sfondo sessuale
c) messaggi offensivi, incluse le espagssli fanatismo, razzismo, odio o minaccia.

3. Il dirigente e tenuto, prima della stipula del catib di sponsorizzazione, ad esaminare |l
contenuto dei messaggi pubblicitari al fine di anet il verificarsi dei casi di cui ai
precedenti commi. Ove detti casi si verificasseomgnque, il contratto eventualmente
stipulato € risolto di diritto, fatto salvo il risamento dei danni, anche d’immagine, per
I’Amministrazione comunale.



ART.11 — ASPETTI FISCALI

1. Il valore della fatturazione per la sponsorizzaeiaorrisponde all'importo della somma
versata dallo sponsor o al valore in denaro deliger fornitura o intervento prestati
gratuitamente.

2. |l valore della fatturazione correlata alla pronwom® dellimmagine dello sponsor (spazio
pubblicitario) € pari all'importo di cui al precette comma.

3. Nel caso di accordo di collaborazione, I'eventuaterispettivo previsto verra pagato dal
Comune o incassato dallo stesso a seguito di emessii regolare fattura.

ART.12 — VERIFICHE E CONTROLLI
1. Le sponsorizzazioni sono soggette a periodichdicleel da parte del servizio comunale
competente per materia, al fine di accertare leeti®zza degli adempimenti convenuti, per i
contenuti tecnici, qualitativi e quantitativi.
2. Le difformita emerse in sede di verifica devonoeesstempestivamente comunicate allo
sponsor; la comunicazione e la eventuale diffidadpcono gli effetti previsti nel contratto
di sponsorizzazione.

ART.13 — RISERVA ORGANIZZATIVA

1. La gestione delle sponsorizzazioni e effettuatat@imente dall Amministrazione comunale
secondo la disciplina del presente regolamento.

2. E’ tuttavia facolta della Giunta comunale, qualt@aitenga piu opportuno o conveniente
sotto il profilo organizzativo, economico e/o fumzale, formulare un atto di indirizzo al
Responsabile del Servizio Funzionale interessat@fielare in convenzione l'incarico per
il reperimento delle sponsorizzazioni ad agenziecshizzate nel campo pubblicitario. In
guesto caso non si fa luogo alla ripartizione dsgarmi realizzati ai sensi del precedente
art. 9.

ART.14 — ENTRATA IN VIGORE
Il presente Regolamento entra in vigore a far teaglta data di esecutivita della deliberazione di
approvazione.



